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Resumen

El objetivo de este articulo es determinar si las
personas del area metropolitana de Monterrey
(AMM) han considerado adquirir una vivienda
(casa o departamento) y conocer cuales son los
factores que consideran importantes para tomar la
decisién de comprar. Para este estudio se tomaron
en cuenta los factores urbanos, sociales, laborales,
fisicos y econdmicos, estos fueron incluidos en la
encuesta que se utilizd para obtener los datos, ésta
se aplicé en el mes de marzo del afio 2021, para
esto se utilizé el muestreo tipo bola de nieve. La
hipétesis dice que las personas consideran mas
importantes los factores urbanos y laborales. El
resultado principal que se obtuvo fue que el 82.5%
de las personas encuestadas si ha considerado
comprar una vivienda. Y los factores que més se
toman en cuenta son los urbanos, sociales y
laborales, teniendo cada uno 24%. La investigacion
se divide en seis secciones, introduccion, marco
tedrico, método, resultados, conclusion y
referencias, en ese orden respectivamente.

Abstract

The objective of this article is to determine if the
people of the Monterrey metropolitan area (AMM)
have considered acquiring a home (house or
apartment) and to know what factors they consider
important in making the decision to buy. For this
study, urban, social, labor, physical and economic
factors were considered, these were included in the
survey that was used to obtain the data, it was
applied in the month of March of the year 2021, for
this the snowball sampling. The hypothesis says
that people consider urban and work factors more
important. The main result that was obtained was
that 82.5% of the people surveyed had considered
buying a home. And the factors that are most
considered are urban, social and labor, each having
24%. The research is divided into six sections,
introduction, theoretical framework, method,
results, conclusion and references, in that order
respectively.
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1. INTRODUCCION

En México como en el mundo, la posesién de
vivienda digna y decorosa es un derecho
humano. El sexto parrafo del articulo 4° de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos (CPEUM), senala que “Toda
familia tiene derecho a disfrutar de vivienda
digna y decorosa. La ley establecera los
instrumentos y apoyos necesarios a fin de
alcanzar tal objetivo” (CPEUM, 2014).

El gobierno de Meéxico tiene como
objetivo impulsar la adquisicion de inmuebles
para la sociedad, para esto ha creado diversas
instituciones que se encargan de apoyar con
mecanismos de asistencia como créditos
hipotecarios para la construccion, compra o
remodelacion de la vivienda. Entre las
instituciones creadas estan el Instituto del
Fondo Nacional para la Vivienda de los
Trabajadores (INFONAVIT), que brinda
apoyo para que los trabajadores puedan
adquirir una vivienda a través de préstamos
bancarios. Asimismo, la Comisién Nacional
de Vivienda (CONAVI) ofrece subsidios, el
Confinamiento de Vivienda (COFINAVIT) es
un tipo de crédito hipotecario compartido, es
decir, otorga un crédito de manera conjunta
con alguna institucién bancaria, para los
trabajadores del gobierno existe el Fondo de la
Vivienda del Instituto de Seguridad vy
Servicios Sociales de los Trabajadores del
Estado (FOVISSTE). Entonces, si no se es
trabajador existen diversas entidades a las que
cualquier persona puede acudir tales como la
Sociedad Hipotecaria Federal (SHF), el
fideicomiso Fondo Nacional de Habitaciones
Populares (FONHAPO) destina fondos de
apoyo para la vivienda de familias de bajos
recursos, finalmente se puede acudir a las
Sociedades Financieras de Objeto Mdltiple
(SOFOMES), sociedades anonimas cuya
finalidad es el otorgamiento de créditos para
adquirir una casa con arrendamiento
financiero o factoraje financiero.

VinculaTégica EFAN

La vivienda en México y en el mundo
es uno de los principales problemas
econémicos y sociales de los paises, sus
regiones y ciudades. Segun el Centro de
Estudios de Desarrollo Regional y Urbano
Sustentable (CEDRUS), en México el 75% del
uso del suelo corresponde al uso de vivienda,
de ahi su importancia. Ademas, la vivienda es
uno de los principales activos que forman el
patrimonio de las familias, en lo general se
considera como incluso un ahorro e inversion
para preservar sus recursos (CEDRUS, 2012).

La Sociedad Hipotecaria Federal
(SHF) sefiala que en México para el afio 2021
se estima que se demanden 805 mil 420
financiamientos para viviendas, esto tiene un
impacto en 2.8 millones de personas. De
acuerdo con la Secretaria de Hacienda y
Crédito Publico (SHCP), el crecimiento del
P1B esperado para 2021 es de 4.6%, con lo que
no se recuperaran los niveles previos
observados antes de la crisis sanitaria (SHF,
2021). El Fondo Monetario Internacional
ubicd el crecimiento econémico para 2021 en
4.3%, indicando que, si no se toman medidas

para reactivar el mercado interno, la
recuperacién econémica sera mas tardada
(FMI, 2021).

Segun el indice SHF de precios de la
vivienda, el crecimiento de precios en 2020
fue de 5.8% continuando con la tendencia de
venta de viviendas de mayor valor, de hecho,
el precio mediano fue de 700 mil pesos, que
corresponde a una vivienda de tipo medio
(SHF, 2021).

Para atender el objetivo de esta
investigacion, es decir, determinar si las
personas del area metropolitana de Monterrey
han considerado adquirir una vivienda, ya sea
casa 0 departamento y conocer cuales son los
factores que influyen en la decision de compra.
Entre los principales factores destacan los
urbanos, como la seguridad, acceso a vias
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principales, suficientes &reas verdes; los
sociales, como la cercania con familiares y/o
amigos; laborales, por ejemplo, el tiempo de
traslado de la casa al trabajo; fisicos de la
vivienda. Estos ultimos se dividen en externos;
como la fachada, nimero de cajones de
estacionamiento, ubicacién, etcétera y los
internos; tales como los acabados, distribucion
de espacios, instalaciones, etc.; y finalmente
los econémicos, como forma de pago de
eleccion, tramitar o no un crédito hipotecario,
entre otros (Moreno y Alvarado, 2011).

Al momento de que surge la idea de
comprar una vivienda siempre se toman en
cuenta factores de diversos ambitos, ademas
de la experiencia personal, opiniones de
familiares, etc., la pregunta es ¢cuales son los
factores mas importantes para tomar en cuenta
antes de comprar una vivienda? Para poder dar
respuesta al cuestionamiento, ademas de
considerar la experiencia personal, opiniones
de familiares, se realizd y aplic6 una encuesta
en el mes de marzo del afio 2021. Se aplicé en
el area metropolitana de Monterrey.

2. MARCO TEORICO

La vivienda es un hecho humano concebido y
realizado como el producto de un sistema
cultural; por ello, no puede ser considerada
como un simple lugar, un espacio, ya que es
un importante escenario de la vida cotidiana
del ser humano (Guzman y Garfias, 2014).

Grandes filésofos como  Aristoteles,
Platén, Sécrates hablaron de la importancia de
la vivienda para el desarrollo espiritual y
privado de la persona y la importancia de la
ciudad para la convivencia y la vida
comunitaria. La filosofia de la vivienda viene
a resumir el anhelo méas grande de tener un
lugar donde vivir de manera digna, con una
realizacion plena. La filosofia de la ciudad se
convierte en la extension de la vivienda. En
épocas antiguas la vivienda era el orgullo méas
grande de una familia y la ciudad era el orgullo
mas grande de un ciudadano. Los fil6sofos
entendian profundamente la importancia de
tener un espacio vital para poder desarrollarse
como seres humanos (Cortés, 2001).

Segun el reporte de Mercado Inmobiliario
de (LAMUDI, 2020), se estimé que se
demandaran alrededor de 851 mil 100
financiamientos para soluciones de vivienda,
lo que tendra impacto en 3.3 millones de
personas. LAMUDI es una plataforma
inmobiliaria en la que se puede anunciar o
encontrar inmuebles por internet. En la Tabla
1 se muestran los créditos por organismo y tipo
de solucion, 2020.

Donde se puede observar que el
INFONAVIT concentra el 59% de
composicién, teniendo 315 mil 823 de

adquisicion, 171 mil 142 de mejoramiento de
vivienda, 15 mil de autoproduccion,
obteniendo un total de 501 mil 956.

Tabla 1. Créditos por organismo y tipo de solucion, México 2020.

Organismo Adgquisicién Mejoramiento  Autoproduccion Total Composicion
INFONAVIT 315,823 171,142 15 000 501,956 59%
FOVISSTE 54,187 12,571 0 66,758 7.8%
BANCA 93,761 129,330 12,694 235,785 27.7%
Otros 5,901 1,377 39,314 46,592 5.5%
Total 469,672 314,420 67,800 851,100 100%

Fuente: (LAMUDI, 2020).

Para el estado de Nuevo Ledn se tienen de
adquisicion 52 mil 383, 22 mil 335 para el
mejoramiento de la vivienda, 4 mil 190 de
autoproduccion, teniendo un total de 78 mil
908 y una composiciéon del 9.3% del pais.

VinculaTégica EFAN

Nuevo Ledn se encuentra en la region norte del
pais contando con una poblacion total de 5
millones 189 mil 970 habitantes y una
densidad poblacional de 64.7 Hab/km?
(LAMUDI NL., 2020).
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En el analisis de comportamiento de la
oferta de inmuebles a nivel nacional, Nuevo
Leon se encuentra en la cuarta posicion con
6%, y en el comportamiento de la region norte
se encuentra en la primera posicion con
44.82%. La region norte estd compuesta por
Nuevo Ledn, Chihuahua, Tamaulipas, Baja
California, Sinaloa, Coahuila, Sonora,
Durango y Baja California Sur. En este
andlisis se observa donde existe la mayor
oferta residencial.

A nivel nacional se observa que en la
oferta existe una tendencia por la vivienda

predomina igualmente la vivienda horizontal
con un 69% de participacion sobre el 31% que
representa la vivienda vertical. La demanda
inmobiliaria estd concentrada en mayor
porcentaje en Monterrey con un 43.11%, en
Guadalupe con un 10.96% y en tercer lugar
estd el municipio de San Nicolas con 10.07%
(LAMUDI NL., 2020).

El precio medio de la ciudad es 47.193
MXN/m? (INMUEBLES24, 2021). En la
Tabla 2 se muestran los precios de venta segln
algunos municipios del Area Metropolitana de
Monterrey.
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horizontal con el 60%. En Nuevo Ledn

Tabla 2. Precio del m2 de la vivienda segun alcaldias de la ciudad, enero-febrero.

Alcaldia ENERO FEBRERO Variacion Variacion

MXN/m2 MXN/m2 Mes Anual
San Pedro Garza Garcia 59.957 59.876 -0.1% 3.4%
Monterrey INDEX 47.145 47.193 0.1% 5.2%
Santa Catarina 43.396 43.695 0.7% 7.4%
Monterrey 39.930 39.980 0.1% 6.6%
Guadalupe 29.636 30.019 1.3% 2.3%
San Nicolas de los Garza 29.327 29.700 1.3% 11.2%

e-ISSN: 2448-5101

Fuente: (INMUEBLES?24, 2021).

3. METODO

Se disefi6 y aplic6 una encuesta del 12 al 18 de
marzo del afio 2021. Para obtener los
resultados se llevaron a cabo tres etapas.

La primera etapa consistio en el
analisis de la incognita y en la elaboracion de
la encuesta para poder obtener los datos que se
necesitaban, para la aplicacion de esta se llevd
a cabo un muestreo tipo bola de nieve con
personas del area metropolitana de Monterrey,
se buscé orientar la encuesta a personas
mayores de edad, preferentemente mayores de
veinte afios, de cualquier sexo. Por motivo de
la pandemia se aplicé la encuesta en linea, se
describié el motivo por el cual se estaba

4. RESULTADOS

De los 479 sujetos de estudio se obtuvo que
302 fueron femeninos (63%) y 177 masculinos
(37%). Se aprecia que las edades que tuvieron

VinculaTégica EFAN

realizando y se compartié el link en diferentes
circulos sociales, ya que no estaba enfocada en
un nivel socioeconémico en particular.

Al finalizar la aplicacion se
obtuvieron 479 sujetos de estudio, una vez que
se tuvieron los datos finales, se llevé a cabo la
segunda etapa; en la segunda etapa se realizo
una base de datos, para posteriormente realizar
un analisis de frecuencia apoyados en el SPSS
(Statistical Package for Social Sciences).

En la tercera y Gltima etapa se realiz
el andlisis e interpretacion de los resultados
obtenidos del analisis de frecuencias. En el
apartado de resultados se muestran los datos
finales obtenidos.

mas frecuencia fueron de menos de 25 afios
obteniendo 37% y de 25 a 30 afios con un
29.6%. Ademas, 67.2% son solteros, 28.2%
casados y el resto divorciados o viudos.
La mayoria de las personas cuentan con un

Julio-Diciembre 2
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nivel de escolaridad de licenciatura teniendo
77.7%. Con respecto al ingreso mensual se
muestra que el mayor porcentaje de personas
gana entre $5,001 y $10,000 con un 22.8%
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seguido de $10,001 y $15,000 con un 22.5%.
En la Tabla 3 se presenta la frecuencia y
porcentaje de los datos generales obtenidos.

Tabla 3. Datos generales.

Concepto Frecuencia Porcentaje

Género

Masculino 177 37%

Femenino 302 63%

Total 479 100%

Edad

Menos de 25 afios 177 37%

De 25 a 30 afios 142 29.6%

De 31 a 35 afio 65 13.6%

De 36 a 45 afios 34 7%

De 46 a 55 afios 49 10.3%

Mas de 55 afios 12 2.5%

Total 479 100%

Estado civil

Soltero 322 67.2%

Casado 135 28.2%

Divorciado 18 3.8%

Viudo 4 .8%

Total 479 100%

Escolaridad

Secundaria 3 .6%

Preparatoria 31 6.5%

Licenciatura 372 77.7%

Maestria 55 11.5%

Doctorado 18 3.8%

Total 479 100%

Ingreso mensual

Menos de $5,000 69 14.4%

$5,001 - $10,000 115 22.8%

$10,001 - $15,000 108 22.5%

$15,001 - $20,000 86 18%

$20,001 - $30,000 54 11.3%

Mas de $30,001 53 11.1%

Total 479 100%

Fuente: Elaboracion propia.
con una casa propia, el tipo de vivienda con
mayor frecuencia fue de familiares (43.4%) y
el 27.2% restante se dividen entre vivienda
rentada (21.5%), hipotecada (4.2%) u otro
Respecto al analisis de frecuencia de (1.5%)
la Tabla 4 se presenta que el 29.4% cuentan
e-ISSN: 2448-5101 VinculaTégica EFAN Vol. 7 Num. 2
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Tabla 4. Estado de la vivienda actual en el AMM, 2021.

Concepto Frecuencia Porcentaje
Vivienda propia 141 29.4%
Familiares 208 43.4%
Rentada 103 21.5%
Hipotecada 20 4.2%
Otro 7 1.5%
Total 479 100%

Fuente: Elaboracién propia.

En la Tabla 5 se muestra que 82.5% de
las personas encuestadas si han considerado

comprar una vivienda. También se aprecia que

privada, tuvo una frecuencia de 272, lo que
correspondi6é a un porcentaje de 56.8%. La

casa habitacion en colonia tradicional obtuvo

el tipo de vivienda que mas les interesa a las 29% y un departamento 14.2%.

personas es la casa habitacion en colonia

Tabla 5. Intereses actuales de vivienda en el AMM.

Concepto Frecuencia Porcentaje
Personas que han considerado comprar una vivienda

Si 395 82.5%
No 84 17.5%
Total 479 100%
Tipo de vivienda gue les interesa

Casa habitacidn en colonia tradicional 139 29%
Casa habitacién en colonia privada 272 56.8%
Departamento 68 14.2%
Total 479 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Los factores que se tomaron en cuenta y
fueron incluidos en la encuesta se muestran en
la Grafica 1, donde se observa que los factores
urbanos tuvieron 24%, entre estos se
encuentran el tipo de vivienda que les interesa,
la condicion de las vialidades, acceso a las vias
principales, tréafico, etcétera, igualmente los
tuvieron 24% de

sociales y laborales

preferencia, entre estos estan, la cercania con

los familiares, lugar de trabajo, escuela,
hospital 0 amigos, municipio en el que vive y
trabaja, el tiempo de traslado de la casa al
trabajo. Los factores fisicos de la vivienda
21%, estos se dividen en externos e internos y
22%.

personas que representan el 9% tomarian en

los economicos el Solamente 84

cuenta los 4 grupos de factores.

Gréfica 1. Factores que actualmente las personas del AMM toman en cuenta al comprar una
vivienda (%).
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Todos los factores Urbanos

Fuente: Elaboracién propia.

De acuerdo con los resultados
obtenidos se pudo observar que la
seguridad, con un 15% de preferencia,
es el factor predominante en la toma
de decision para la adquisicion de una
vivienda, seguido de acceso a vias

principales con un 14%, éareas verdes

24

Sociales y laborales

22
21
Fisicos de la Econémicos
vivienda

con 11% vy vialidades en buenas
condiciones 10%. Solamente el 1% de
las personas toma en cuenta todos los
aspectos. Los resultados antes
mencionados se pueden apreciar en la

Gréfica 2.

Grafica 2. Factores urbanos que se toman en cuenta actualmente en el AMM (%).

Todos 1

Calidad del aire
Poco tréafico
Seguridad

Suficientes areas verdes

Cercania a clinicas y/o hospitales

Cercania a lugares de recreacion

Suficientes tiendas de conveniencia
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Acceso a vias principales
Economia del municipio
Superficie del municipio

0 2

Fuente: Elaboracién propia
El factor mas importante para la

I 3
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laborales es la cercania con el lugar de trabajo
obteniendo 40%, esto se puede deber a que es
el lugar al que acuden diariamente. Otro de los
factores importantes es la cercania con familia
con 25%, pero hay que tomar en cuenta que

este es un factor relativo ya que no todas las

familiar. La cercania con centros de salud,
centros comerciales y otros lugares de
recreacion tuvo 33% y la cercania con amigos
es el factor menos importante, obteniendo solo
el 2%. Los resultados se muestran en la
Gréfica 3.

personas cuentan con la misma situacion

Gréfica 3. Factores sociales y laborales que se toman en cuenta actualmente en el AMM (%).

2

= Cercania con familiares

Cercania al lugar de trabajo

= Cercania con escuela, hospital, centros
comerciales, etc
= Cercania con amigos

Fuente: Elaboracion propia.

En la Tabla 6 vemos que el mismo es el municipio donde trabaja el mayor

municipio en el que vive la mayoria de los porcentaje de encuestados con 33.1%.
sujetos es en Monterrey teniendo el 22.6%, asi

Tabla 6. Comparacion de municipios del AMM.

Municipio . e . 'I_'rabaja .
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje

Apodaca 77 16.1% 30 6.2%
Garcia 10 2.1% 4 0.8%
Guadalupe 85 17.8% 37 7.8%
General Escobedo 29 6.1% 46 9.6%
Juérez 11 2.3% 10 2.1%
Monterrey 108 22.6% 160 33.1%
San Nicolas de los Garza 103 21.5% 72 15.0%
San Pedro Garza Garcia 9 1.9% 60 12.9%
Santa Catarina 15 3.1% 10 2.1%
Otro 32 6.5% 37 7.8%
No trabaja - - 13 2.8%
Total 479 100% 479 100%

Fuente: Elaboracion propia.
En la Gréfica 4 se muestra el tiempo

que tardan las personas en trasladarse de la
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casa al trabajo. El intervalo de tiempo que méas
porcentaje tuvo fue menos de 30 minutos con
el 48%, seguido de este esta el de 30 minutos
a 1 hora con 38%. El 82.6% de las personas

respondieron que si han pensado en comprar

una vivienda cerca del trabajo. Estos datos se
relacionan con los de la Grafica 3, en los que
se muestra que el factor que méas se toma en
cuenta al comprar una vivienda es la cercania

con el trabajo con un 40%.

Gréfica 4. Tiempo de traslado actual de las personas del AMM, casa-trabajo (%).

38

= Menos de 30 minutos

Fuente: Elaboracion propia.

Los factores fisicos externos se
refieren a todo lo rodea la vivienda. Los
factores que mas se toman en cuenta son la
ubicacion y que haya mas de un lugar de

estacionamiento, ambos con 12%, seguido de

<

30 minutos a 1 hora

=1 horaa?2horas = Masde 2 horas

estos esta el tamafio del terreno con 11%. El
factor que menos importancia tuvo fue
banqueta amplia con solo el 3%. En la Gréfica

5 se muestran los resultados completos.

Gréfica 5. Factores fisicos externos de la vivienda que actualmente se toman en cuenta en el AMM (%).

VinculaTégica EFAN
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Espacio entre casas —— 7

Vecinos 4
Condiciones de la vivienda 9
Ubicacion N 12
Pasillo lateral NEEEEEE—————— 4
Patio amplio 8
Banqueta amplia I 3
Acabados NN 4
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Mas de 1 cajon de estacionamiento 12
Fachada 5
Area verde N 3
M2 de construccion T O
Tamafio del terreno 11
Antigliedad de la vivienda  p.———— 4
0 2 6 8 10 12 14
Fuente: Elaboracién propia.
La Grafica 6 muestra los factores sanitarias e instalaciones  hidraulicas

fisicos internos gque se toman en cuenta para
elegir comprar o no una vivienda, cada uno de
estos factores es importante dependiendo de
los intereses de la persona que va a tomar la
decision. Segun los resultados obtenidos los
factores cuentan con minima diferencia entre
ellos, la distribucion de areas, que la vivienda

tenga mas de 2 recamaras, las instalaciones

obtuvieron un 7%, seguido de estos estan
medida de los espacios, condiciones de muros,
mas de 1 bafio completo (sanitario, lavabo y
regadera) e instalaciones eléctricas obtuvieron
una preferencia de 6%, los demés factores
estan entre 5% y 3%, el factor menos
importante para las personas encuestas es el

portico con solamente el 1%.

Grafica 6. Factores fisicos internos de la vivienda que actualmente se toman en cuenta en el AMM (%).
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Cocina amplia 5

Medida de los espacios 6
Materiales de construccion . §

Sistema estructural e 5
Condiciones de muros 6
Distribucion de ventanas 4
Distribucion de area.s e
Lavanderia 5
Estancia 3
Més de 2 recémaras __________________________________________________________}
Mas de 1 bafio completo S — — e
Bafio ppal completo 4
Vestidor en recamara ppal  m——._ ———— /|
Instalaciones sanitarias S e
Instalaciones hidraulicas 6
Instalaciones eléctricas 7
Acabados  m———— 3
Salaamplia  S—————————————————————————————————— 5
Comedor amplio 4

POrtico  p— 1

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Fuente: Elaboracién propia.

Finalmente, entre las opciones para personas elegirian pagar con un crédito
el financiamiento de la vivienda o pago de hipotecario, el resto (68.8%) no elegirian ese
contado, se observo que el INFONAVIT es el método de pago por los intereses que se
método preferido 29.5% que corresponden a manejan.

144 personas. Solamente el 3.3% de las

Tabla 7. Factores econémicos

Concepto Frecuencia Porcentaje
Opcion de pago

Pago al contado 125 26%
Préstamo familiar 22 4.6%
FOVISSTE 18 3.8%
INFONAVIT 141 29.5%
Crédito hipotecario bancario 150 31.3%
Crédito hipotecario 16 3.3%
Otro 7 1.5%
Total 479 100%
Pediria un crédito hipotecario

Si 330 68.8%
No 149 31.2%
Total 479 100%

Fuente: Elaboracién propia
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5. CONCLUSIONES

En este trabajo se realiz6 un analisis utilizando
una encuesta aplicada a 479 usuarios del area
metropolitana de Monterrey, mediante un
andlisis de frecuencia se pudo determinar que
el porcentaje de personas que han considerado
adquirir una vivienda es considerablemente
mayor (82.5%).

Ademas de conocer cudles son los factores
qgue influyen en la toma de decision, se
comprobd la hipdtesis que se planteo al
principio de la investigacion ya que los
resultados con mayor porcentaje de eleccion,
teniendo 24% cada uno fueron los factores
urbanos, sociales y laborales, uno de los
resultados mas importantes en cuanto a la
eleccion de la ubicacidn de la vivienda (factor
urbano) es la distancia al centro de trabajo
(factor laboral) , esto debido a que como
sabemos es el lugar al que todas las personas
se trasladan diariamente y se busca invertir el
menor tiempo posible en esto, el 48% de
personas encuestadas tarda menos de 30
minutos en trasladarse

Se debe considerar que durante Ia
pandemia hubo cambios en cuanto a los
traslados y otros factores dentro de la vivienda
se tornaron mas importantes como las
comodidades del hogar. Se espera que después
de la pandemia haya cambios en la mentalidad

de las personas y empresas ya que algunos

empresas  tuvieron  una  disminucion
considerable en gastos fijos al no tener
personal en oficinas.

En lo que respecta a los factores fisicos de
la vivienda se pudo observar que la mayoria de
las personas tienen preferencia hacia la
distribucion de las areas y el espacio que
tienen, la mayoria de las personas se enfoca
Unicamente a las habitaciones mas comunes
(cocina, las recamaras y los bafios) y no toman
en cuenta habitaciones como la estancia o el
portico ya que son habitaciones con las que no
cualquier casa cuenta.

El estudio realizado es de gran
importancia para las personas que se dedican
al mercado inmobiliario en general (compra,
venta, construccion), debido a que se pueden
estudiar de manera mas certera cuales son los
aspectos relevantes para los clientes y con
estos datos poder hacer una mejor venta o
construccion, tomando en cuenta todas las
consideraciones presentadas en este articulo,
ademas de los puntos basicos de la
construccion.

En cuanto a las areas que casi no son
conocidas se presenta una oportunidad para las
constructoras e inmobiliarias de dar a conocer
los beneficios de areas como la estancia, que
aparte de ser un distribuidor que nos permite
salir del tipico pasillo, nos ayuda a tener mejor

ventilacion al darnos espacio de colocar
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notaron mayor eficiencia en el trabajo ventanas.
haciéndolo desde casa y ademés algunas de las
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